
 

KOMMUNIKASJONSSTRATEGI - Når DELK vil ut med et budskap* 
 

Gud elsket verden så høyt at han ga sin Sønn til soning for våre synder. Dette er det gledens budskap som 
også DELK er kalt til å formidle …. med frimodighet og på stadig nye måter vil vi gi mennesker i vår tid det 
største vi kan gi dem: evangeliet. Kirkesamfunnet ønsker å være en god samarbeidspartner og bidragsyter i 
samfunnet og i kirkelivet, men også en motkultur når Guds Ord kaller oss til det. 

*Se også tidligere vedtatte dokument Mediehåndtering                                                                       (Utdrag av DELKs strategi 22-25) 

 

Kirkesamfunnets hovedoppdrag er å forkynne til omvendelse og disippelgjøring. Dette 
dokumentet tegner noen linjer for hvordan vi skal tenke i vårt utadrettede arbeid gjennom ulike 
plattformer. Vi tror at DELK skal og bør være til stede og å delta på ulike sosiale plattformer, 
nettopp for å være en positiv stemme fra vår del av kirkelandskapet og dermed en motvekt mot 
avkristning og mye liberal teologi. All presentasjon bør skje via vår egen strategi, når vi selv finner 
dette riktig på de plattformer vi selv velger og på vår 
«banehalvdel» (våre premisser).  
 
Notatet er ikke ment som en detaljert oppskrift for det 
som vanligvis defineres som Mediestrategi; med 
tidslinjer, vurdering av markedet og måloppnåelse etc.  
 

 

MÅLSETTING 

✓ DELKs hovedmål er å formidle evangeliet og være en god samarbeidspartner og bidragsyter i 
samfunnet og i kirkelivet. 

✓ Dette gjør vi ved å: 
1. Frimodig formidle evangeliet og Guds livgivende kraft i kirken og i samfunnet ellers 
2. Bli mer synlig og relevant slik at DELK blir et aktuelt kirkesamfunn 
3. Være godt forberedt og stå godt rustet ved eventuelle kriser eller negative oppslag 
4. Støtte grupper som står i en krevende situasjon 

 
 

OVERORDNET STRATEGI 

✓ DELK ønsker primært å nå ut med et positivt og mangfoldig budskap og dermed være med på å sette 
agendaen for hva som presenteres og hvordan det presenteres. På dette vis kan DELK bli oppfattet 
som en relevant og seriøs aktør og premissleverandør i kirkelandskapet, og kirkesamfunnets skoledrift 
og misjonsengasjement kan løftes frem der det er naturlig. Hovedsakelig gjelder dette budskapet / 
temaet av sakral / religiøs karakter, men budskap av profan / etisk karakter bør også kunne 
kommuniseres, når dette kan forankres i Bibelen (bl.a. 1. trosartikkel). 
 

✓ DELK ønsker å være sannheten tro i kjærlighet  
Bibelordet «Vær alltid klare til forsvar når noen krever dere til regnskap for det håp dere eier» (1 Pet. 
3,15) skal oppmuntre og utfordre oss til å forberede gode innspill og å gi responser på innspill fra 
andre. Når vi på bibelsk grunnlag blir utfordret til å motsi andre personer eller grupper i teologiske 
eller etiske standpunkt, skal vi likevel legge vekt på god, tydelig og vennlig kommunikasjon.  
Når vi i henhold til strategiens ordlyd om å være «en motkultur når Guds Ord kaller oss til det», skal 
det tas utgangspunkt i hva DELK står for. Her er det viktig å være klok som en slange og listig som en 
due; altså å ha en velbegrunnet og grunnleggende ide om hvilke områder vi skal gå inn i, og hvilke 
områder vi skal holde oss unna. Ikke i feighet, men fordi vi fort kan komme til å formidle et forkortet 
evangelium eller et budskap primært på «motpartens» premisser. 
 
 
 
 
 

Alle har et ansvar for å holde frem 

vitnesbyrdet fra Guds ord i det 

offentlige rom. Det er ingen 

prinsipiell forskjell på en preken som 

offentlig akt, og det som eventuelt 

målbæres i media 

Fra dokumentet «Mediehåndtering»  
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STRATEGI 
 Vi lever i en stadig mer digitalisert verden der 

sosiale medier i økende grad vil påvirke og vil 
disippelgjøre oss. Dette har vi som 
kirkesamfunn tatt konsekvensen av gjennom 
dette dokumentet. 

 DELK vil fastholde den fysiske samlingen i kirke, 
hjem og skole som arena for disippelgjøring og 
dermed vår viktigste arena for å nå ut med 
budskapet.  

 Spesielt i arbeidet med å nå unge og nye med 
evangeliet, vil digital formidling i hverdagen 
være et godt første møte, med mulighet til å 
invitere til varme og nære fysiske fellesskap.  

 Formidling på digitale plattformer er derfor kun 
et supplement der det i stor grad handler om å 
nå unge og om å formidle evangeliet ut til en 
stadig mer avkristnet Norge.  

 Med relativt små ressurser vil vi måtte prioritere. Samtidig kan dette være en god måte å involvere 
yngre krefter til å bidra i fellesskapet med å formidle budskapet.  

 
Den enkelte menighet utfordres til å: 
- kalle og utruste noen med innsikt og modenhet til å ta ansvar for (digital) formidling 
- diskutere og peke ut hva menigheten skal prioritere og hvordan (se Figur)  
- Velge ut noen plattformer som kommuniserer godt, samt å følge med på utviklingen 
- gi nødvendige ressurser slik at det som formidles er rettidig og av god kvalitet 
Ut over dette bør menighetene vurdere i hvor stor grad søndagens møter skal streames direkte, legges ut 
senere eller bare gjennomføres for de som fysisk er til stede.  

 
Kirkesamfunnet sentralt vil bistå med å:   
- tilby felles nettverk for opplæring og erfaringsutveksling 
- lage en felles grafisk mal for digital formidling 
- bygge opp og støtte grupper hvor dialog og trosformidling er viktige elementer 
- levere innspill som kan tilpasses lokalt og formidles ut i nærmiljøet  
- selv eller via utvalgte medarbeidere delta i den teologiske dialogen i samfunnet 

 

AVSLUTNING 
 Den digitale utviklingen er rivende, og kan ta pusten fra oss og fokus vekk fra det viktigste. Samtidig vil 

det stadig dukke opp nye plattformer, som spesielt unge mennesker bruker. Som kirkesamfunn er vi 
forpliktet på å utfylle de tradisjonelle, fysiske arenaene med digitale tilbud. Når avstanden blir stor, kan 
dette i noen grad bidra til å nå ut til personer og grupper som av ulike grunner ikke kommer til våre 
fysiske møter.  

 Så blir det vår oppgave som menigheter å formidle et budskap og rigge møter som gjør at folk med ulik 
kulturell bakgrunn ønsker å komme til våre fysiske arenaer. Stikkord her vil være Bibel, Bønn og 
Brødsbrytelse:  
- utfordrende og relevant forkynnelse for liten og stor 
- varme og legende fellesskap for mennesker med ulik kulturell bakgrunn 
- tilbud om nærhet, diakoni og utrusting 
- mulighet for å kunne bruke sine gaver og nådegaver  

 

VEDLEGG 
• Oversikt over ulike (Digitale) medier  (2022) 

• Eksempler på gode innlegg i media:  
o Johnstad m.fl. (respekt for motdebattanter)  
o Engestøl (varme; sjelesørgerisk)   

 



 
VEDLEGG    

 
ULIKE (DIGITALE) MEDIER (2022) 

NAVN BRUKERGRUPPE KOST. BRUKERVENNLIGHET EGNET TIL 

Aviser  Voksne som leser 0 Enkelt  Spre det gode budskap 

Hjemmeside  Voksne som leter + Krever kunnskap Informasjon  

Facebook Voksne (primært) 0 Relativt enkelt å lære  Spre info raskt 

Twitter Off. personer / institusjoner 0  Mikroblogg 

Snapchat Ungdom 0 Dårlig  

Blogg Ungdom 0 Krever kunnskap / kompetanse Deling av info og meninger 

Tik Tok Ungdom 0 Enkelt Sosialt nettverk, info-deling 

Instagram Unge og voksne 0  Deling av foto og noe info. 

Podkast Unge voksne 0   

Vimeo Institusjoner mm +  Videodeling 

YouTube Ungdom  + Krever utstyr og  kompetanse Visning og deling av film 

     

 
  




